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GS1 biedriem bez autortiesibu atlidzibas vai RAND (Samérigu un nediskrimingjosu noteikumu) licenci attieciba uz
NepiecieSamajam prasibam (Necessary Claims) atbilstosi tam, ka $is prasibas ir definétas GS1 intelektuala fpasuma
politikas apraksta. Turklat uzmaniba tiek pievérsta ari iesp&jai, ka viena vai vairaku Sis Specifikacijas faktoru
ievieSana var bit paklauta patenta vai citam intelektuala paSuma tiesib@m, kas neparedz NepiecieSamo prasibu.
Sada veida patenta vai citas intelektuala ipasuma tiesibas nav paklautas GS1 licencésanas prasibam. Turklat
vienosanas par licencu pieskirSanu saskana ar GS1 Intelektuala ipasuma politiku neietver intelektuala Tpasuma
tiesibas un neparedz nekadas prasibas no tadu treso pusu puses, kas nav Darba grupas dalibnieki.
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Attiecigi GS1 iesaka, ka katrai organizacijai, kas Tsteno ievieSanu saskana ar So Specifikaciju, vajadzétu noteikt, vai
pastav patenti, kas attiecas uz konkréto ievieSanu, ko organizacija isteno saskana ar Specifikaciju, un vai ir
nepiecieSama licence attieciba uz patenta vai citam intelektuala ipasuma tiesibam. Nosakot So vajadzibu péc
licencésanas, vajadz&étu nemt véra attiecigas sistémas nianses, ko izstradajusi organizacija, konsultéjoties ar savu
patentu padomi.

SIS DOKUMENTS IR “TADS KADS IR” UN NEIETVER NEKADAS GARANTIJAS (IESKAITOT TIRDZNIECIBAS,
NEPARKAPSANAS, ATBILSTIBAS KONKRETAM MERKIM GARANTIJAS, KA ARI CITAS GARANTIJAS, KAS IZRIET NO
SIS SPECIFIKACIJAS). GS1 atsakas no jebkadas atbildibas par zaud&jumiem, kas radusies, nepareizi izmantojot
Sos Standartus (ieskaitot Tpasus, netiesus, izrietoSus vai kompensacijas zaudéjumus), ieskaitot atbildibu par
jebkadu intelektuala ipasuma tiesibu parkapsanu, kas attiecas uz Saja dokumenta ietvertas vai ar to saistitas
informacijas izmantosanu.

GS1 patur tiesibas Saja dokumenta veikt izmainas jebkura laika bez iepriek$éjas pazinosanas. GS1 nesniedz
garantijas saistiba ar T dokumenta izmantoSanu un neuznemas atbildibu par klidam, kas var gadities Saja
dokumenta, ka ari neuznemas pienakumu atjauninat taja ietverto informaciju.

GS1 un GS1 logo ir redistrétas GS1 AISBL precu zimes.
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Ievads

Globalais Tirdzniecibas Vienibas Numurs (GTVN) nodrosina globalu piegades kédes risinajumu,
identificéjot jebkuru tirdzniecibas vienibu, kurai var noteikt cenu, kuru var pasutit vai par kuru var
izrakstit rékinu jebkura piegades kédes punkta un par kuru ir jasanem ieprieks noteikta informacija.

Globala Tirdzniecibas Vienibas Numura (GTVN) parvaldibas standarta mérkis ir palidzét atvértas
piegades kédeés nozares uznémumiem pienemt pareizus IEmumus par tirdzniecibas vienibu unikalu
identifikaciju. Standarts ir izstradats saskana ar GS1 Globalo standartu parvaldibas procesu (GSMP)
un ietilpst GS1 standartu sistéma. Ja visi piegades kédes partneri ievéros GTVN parvaldibas
standartu, tad tas kopuma samazinas izmaksas.

Tirdzniecibas vienibu unikalai identifikacijai ir arkartigi liela nozime, lai uzturétu pastavigu darbibas
efektivitati, nodotu informaciju par produktiem, uz kuru palaujas uznéme&jdarbibas partneri, ka ari
nodrosinatu vispasaules piegades kéZu vienmérigu darbibu.

Bez tam tirdzniecibas vienibu unikala identifikacija ir bltiska, lai nodrosinatu atbilstibu dazadajiem
reglamentiem visa pasaulé. Visbeidzot, unikala identifikacija, ka ari komunikacija starp tirdzniecibas
partneriem attieciba uz identifikacijas izmainam ir svariga, lai nodrosinatu to, ka veikalu plauktos
nonak pareizais produkts vai ka patérétajam tiek prezentéta un atbilstosi aizpildita e-komercijas
platforma.

Versija 1.0, Ratificéta, 2016.gada jinijs © 2016 GS1 AISBL 8.lappuse no19
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1.1 Pamatprincipi/GTVN mainas biznesa merki

GTVN parvaldibas standarts ir nozares standarts, kura mérkis ir radit biznesam un patérétajiem
paredzétu praktiski pielietojamu dokumentu, jo 1pasi gadijumiem, kad mainas ieprieks noteikta
informacija par esosu produktu vai kad pirmo reizi tirgd tiek laists jauns produkts. Izklastitie
pamatprincipi bltu janem véra katram zimola Tpasniekam, kad tas veic esosu produktu ietekmé&josas
izmainas, un ari tad, kad tas izstrada GTVN pieskirSanas stratégiju jaunam produktam.

1. Vai patérétajam un/vai tirdzniecibas partnerim ir jaspé&j atskirt izmainitais vai jaunais produkts
no iepriekSéjiem/pasreizéjiem produktiem?

2. Vai ir izvirziti noteikumi/prasibas par informacijas atklasanu patérétajam un/vai tirdzniecibas
partnerim?

3. Vai ir batiska ietekme uz piegades kédi (piem., ka produkts tiek nosdatits, uzglabats, sanemts)?

GTVN ir jamaina, ja uz konkréto produktu ir attiecinams vismaz viens no minétajiem
pamatprincipiem.

1.2 Jauna produkta salidzinajums ar mainitu produktu

Pienemot IEmumus par produktu identificéSanu, ir svarigi izprast atSkiribu starp JAUNU produktu un
mainitu esosSu produktu.

Jauni produkti ir produkti, kas Sobrid nav ieklauti zimola Tpasnieka produktu piedavajuma un tirgd ir
jaunums. Jauns produkts ir produktu piedavajuma ,papildinajums”. GTVN parvaldibas standarts
nosaka, ka gadijuma, ja produkts ir jauns, tam vienmeér ir japieskir jauns GTVN, lai precizi noskirtu
jauno produktu no jebkura esosa produkta, kas Sobrid jau ir pieejams tirga.

Mainiti esosSie produkti ir ,aizvietotajprodukti” (iepriekS$éja versija vairs nepastav péc tam, kad tirgd
ir nonacis zimola Tpasnieka piedavatais aizvietotajprodukts). GTVN parvaldibas standarts nosaka, ka
gadijumos, kad esosa produkta konkrétam raksturigajam ipasibam tiek veiktas zemak uzskaititas
izmainas, ir nepiecieSams jauns GTVN:

= Jauns produkts: ,jauns produkts” ir produkts, kas Sobrid nepastav vai nav bijis pardosana un
papildina zimola Tpasnieka portfeli/ir jauns produkts konkrétaja tirga.

= Mainits produkts: tads esoSs zimola Tpasnieka portfell Sobrid ietverts un konkrétaja tirgi
pieejams produkts, kura raksturigas ipasibas ir mainitas.

1.3 GS1 standarti un tiesiska/normativa atbilstiba

GTVN parvaldibas standarts aptver minimalas prasibas. Ludzam nemt véra, ka jlsu tirgQ var bt
speka noteikumi, kam ir lielaks spéks neka Sim prasibam, un jums tie ir JAIEVERO.

Visas vietéjos tiesibu aktos un reguléjuma ietvertas prasibas aizstaj GTVN parvaldibas standartu.

1.4 GTVN parvaldibas standarts un zimola ipasnieka ieskati

GTVN parvaldibas standarts aptver minimalas GTVN izmainas, par kuram Iémumu ir pienémusi
nozare. Zimolu Tpasnieki, atbilstosi savam vajadzibam un ari savu patérétaju un tirdzniecibas
partneru vajadzibam, var mainit GTVN tik biezi cik vien tie uzskata to par nepiecieSamu, ievérojot
1.1 nodala definétos pamatprincipus.

Versija 1.0, Ratificéta, 2016.gada jinijs © 2016 GS1 AISBL 9.lappuse nol19
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GTVN parvaldibas noteikumi

Turpmak teksta ir precizi definéts, kados gadijumos ir OBLIGATI japiedkir jauns GTVN (JAUNS
PRODUKTS) vai jamaina GTVN (AIZVIETOTAJPRODUKTS), lai nodrosinatu atbilstibu GTVN
parvaldibas standartam.

GTVN parvaldibas noteikumi definé gadijumus, kad GTVN maina ir nepiecieSama mazumtirdzniecibas

patérina tirdzniecibas vienibas Iimeni (pamatvieniba) un augstaka Sobrid esosa un izplatisSana
izmantota tirdzniecibas vienibas limenrt (piem., kaste, palete).

Atcerieties, ka, pienemot gala |lemumu par to, vai GTVN ir vai nav jamaina, ir janem véra GTVN
parvaldibas noteikumi.

Jauna produkta ieviesana

»Jauns produkts” ir produkts, kas Sobrid nepastav vai nav bijis pardosana un papildina zimola
Tpasnieka portfeli/ir jauns produkts konkrétaja tirgd.

Jebkuram jaunam produktam ir japieskir jauns GTVN.

GTVN pieskirsanas hierarhijas limeni
= GTVN pieskir mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas limeni.

m Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas Iimeni virs mazumtirdzniecibas patérina
tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas limena.

GTVN noteikuma Jauns GTVN Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas l[imena iepakojumam
patérina tirdzniecibas  (piem., pakai, kastei,

vienibas vai paletei)?
pamatvienibas
l[imeni?

Jauna produkta ieviesana JA JA

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Mobila telefona razotajs savam produktu piedavajumam pievieno modeli ar jauniem
raksturlielumiem.

= Produktu lnija tiek ieklauts produkts ar zimola Tpasnieka portfell Sobrid neesosu garsu vai
aromatu, un ar to tiek papildinatas portfela produktu garsas vai aromati.

= Uz produkta iepakojuma sniegta informacija ir anglu valoda un ir izveidota S pasa produkta
versija tikai un vienigi spanu valoda.

m Sezonalas izmainas, ar kuram zimola Tpasnieks ir paredzgjis patérétajam/tirdzniecibas partnerim

iespéju pasutit unikalu produktu.
= Jauns televizora modelis ar jaunam funkcijam (piem., WiFi un straumé&sanas iespéjas).

= Jauna dzinsa apgérbu linija ir ieklauti konkréta dizaina un krasu dzinsa apgérbu dazadi izméri
(30x30, 30x32, 32x30, 32x32 utt.). Katrs atSkiriga dizaina, krasas un izmé&ra modelis ir unikals
produkts un tam pieskir unikalu GTVN.

= Mainas vina vinogu razas gads (razoSanas gads) tada méra, ka patérétajs to uzskata par citas
kvalitates vinu salidzinajuma ar iepriekS&jo gadu, UN So vinu izplata nevis ka plasa patérina
produktu, bet ka jaunu un unikalu produktu.

GTIN Managementparvaldibas standarts
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Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma | Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir batiska ietekme uz

nosaukums tirdzniecibas partnerim ir noteikumi/prasibas piegades kédi (piem., ka
jaspé&j atskirt mainitais par informacijas produkts tiek nosdtits,
vai jaunais produkts no atklasanu patérétajam uzglabats, sanemts)?
iepriekséjiem/esosajiem un/vai tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Jauna produkta JA JA JA

ievieSana

Deklaréeta formula vai funkcionalitate

~Funkcionalitate” ir konkréts pielietojums vai pielietojumu kopums, kadé| kads izstradajums ir radits.
,Formula” ir sastavdalu vai komponentu saraksts, kuru izmanto, lai raditu tirdzniecibas vienibu.

Ja formulas vai funkcionalitates izmaipas ietekmé ar likumu pieprasito pazinoto
informaciju uz produkta iepakojuma un, ja zimola ipasnieks ir paredzé&jis, ka patéretajam
vai piegades kédes partnerim ir jaspéj konstatéet si atskiriba, ir nepiecieSams jauns GTVN.
Lai pieskirtu jaunu GTVN, jaievéro abi nosacijumi.

GTVN izmainu hierarhijas limeni

= GTVN ir jamaina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas/pamatvienibas limeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esoSaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas [imena.

GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas [imena iepakojumam

patérétaja (piem., pakai, kastei,
tirdzniecibas paletei)?
vieniba/pamatvieniba?

Pazinota formula vai JA JA
funkcionalitate

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Produkts satur riekstus, kas ir jauns alergéns, kuru ir janorada ar likumu noteiktaja pazinojuma
un kuru patéretajam ir jaspéj konstatét.

= Izmainas formula, par 50% samazinot cukura daudzumu, lai padaritu tirdzniecibas vienibu par
produktu ,ar pazeminatu cukura daudzumu”.

= Formulai pievieno amonjaku (potenciali bistamu sastavdalu), kas var ietekmét
patérétaju/tirdzniecibas partneru pasreizéjos paradumus attieciba uz produkta lietosanu vai
uzglabasanu.

= Lasi, kas pirms tam bija sasaldéts, tagad pardod ka svaigu lasi.

Papildu informacija

= Jauns GTVN NAV japieskir, pazinojot funkcionalitati, kas jau iepriek$ bija izveidota, bet nebija
darita zinama uz iepakojuma un tagad tiek pazinota uz jauna iepakojuma.

= Vietéja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var biit pieprasita biezaka GTVN maina. Sadiem
noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Versija 1.0, Ratificéta, 2016.gada jinijs © 2016 GS1 AISBL 11.lappuse nol9
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Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma
nosaukums

Vai patérétajam un/vai
tirdzniecibas partnerim
jaspé&j atskirt izmainitais

vai jaunais produkts no
iepriekséjiem/patreiz&jiem
produktiem?

Pazinota formula | JA
vai
funkcionalitate

GTIN Managementparvaldibas standarts

Vai ir izvirziti
noteikumi/prasibas
par informacijas
atklasanu patérétajam
un/vai tirdzniecibas
partnerim?

Vai ir batiska ietekme uz
piegades kédi (piem., ka
produkts tiek nosdtits,
uzglabats, sanemts)?
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Pazinotais neto saturs

~Neto saturs” ir viena iepakojuma ievietotais tirdzniecibas vienibas patéréjama produkta daudzumes,
kas ir noradits uz etiketes un var but: neto svars, tilpums, skaits, vienibas utt.

Mainot (palielinot vai samazinot) saskana ar likumu pazinoto uz iepakojuma uzdrukato
neto saturu, ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainu hierarhijas limeni

= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas Iimeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas eso$aja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas limena.

GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas l[imena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Pazinotais neto saturs JA JA

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

m Pazinotais autinbiksiSu skaits vienreizlietojamo autinbiksisu iepakojuma mainas no 14 uz 12
gabaliem.

= Pazinotais salo uzkodu pacinas neto svars palielinas no 680 g (24 oz) uz 794 g (28 0z).
= Pazinotais skuvek|u skaits iepakojuma mainas no 4 uz 6 gabaliem.

= Tagad pacina ir ieklauts produkta bonusa daudzums un tas ir noradits patérétajam sniegtaja
pazinojuma. Pieméram, Ilpu balzama iepakojuma ieklautais skaits - 4 gabali ir palielinats un Sis
iepakojums ir pazinots ka bonusa iepakojums ar 6 gabaliem. Papildu produktu skaits (2 gabali)
ir pazinots patérétajam (tagad ir 6 gabali).

Papildu informacija

= Prasiba neattiecas uz marketinga pazinojumiem vai ieteikumiem patérétaja zinasanai, bet nav
tieSi saistita ar cenas noteiksanu, zimolu vai valdibas izdotiem noteikumiem. Pieméram:
ieteicamais pasniedzama €diena daudzums.

= Pazinoto neto saturu izmanto plauktu markésanas sistémas izveidei un vienibas cenas
pazinosanai patérétajam. Seit liela nozime ir precizitatei un sinhronizacijai, un par So nosacijumu
neievérosanu var tikt piemérots sods.

= Viet&ja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var bat pieprasita biezaka GTVN maina.
Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma | Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir bitiska ietekme uz

nosaukums tirdzniecibas partnerim noteikumi/prasibas piegades kédi (piem., ka
jaspé&j atskirt izmainitais par informacijas produkts tiek nositits,
vai jaunais produkts no atklasanu patérétajam uzglabats, sanemts)?
iepriekS&jiem/patreiz&jiem un/vai tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Pazinotais neto JA JA JA

saturs
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2.4 Mainits izmers vai bruto svars
Mainot fizisko izméru jebkura asi vai bruto svaru par vairak neka 20%, ir japieskir jauns
GTVN.
GTVN izmainas hierarhijas limeni
= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas limeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas eso$aja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas limena.

GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas l[imena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Manits izmérs vai bruto JA JA
svars

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Mainot iepakojuma materialu no plastmasas uz stiklu, produkta bruto svars palielinas par 50%
no 0,34 kg (0.75 Ib) uz 0,68 kg (1.5 Ib).

= Velas mazgasanas lidzekla karbas augstums mainas par 40% no 7,6 cm (3 in) uz 10,64 cm (4.2
in).

= Kastes vai paletes orientaciju (netiek mainits taja ievietotais priekSmets) var izmainit ta, ka
mainas viena vai vairakas asis.

Papildu informacija

» So standarta dalu piemeéro tikai izmainam, kas skar produkta izmérus un bruto svaru. Jebkuras
izmainas pazinotaja neto satura regulé noteikums “Pazinotais neto saturs”.

= Biezas summaras izmainas, ar noltiku neparsniegt 20% robezu nemainot GTVN, nav
pienemamas. Tirdzniecibas partneri ir jainformé par visam izmainam, kas skar izmérus.
Summaras izmainas var radit sarezgijumus tirdzniecibas partneriem un ierobezot produkta
pardoSanas apjomus.

= Konsekventa, atkartojama procediira konkréta produkta iepakojuma izméru noteikSanai ir
sniegta_GS1 GDSN Iepakojuma mériSanas noteikumi

= Vietgja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var bit pieprasita biezaka GTVN maina.
Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir batiska ietekme uz
nosaukums tirdzniecibas partnerim noteikumi/prasibas par  piegades kédi (piem., ka
jaspéj atskirt izmainitais informacijas atklasanu produkts tiek nosiitits,

vai jaunais produkts no patérétajam un/vai uzglabats, sanemts)?
iepriekS&jiem/patreizéjiem tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Manits izmérs vai | JA NE JA
bruto svars
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2.5

2.6
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Sertifikacijas zimes pievienosana vai nonemsana

Mainot iepakojumu, lai pievienotu jaunu vai nonemtu esosu sertifikacijas zimi (piem.,
kosera, UL vai CE), kas ir biatiska reglamentéjosajam iestadém, tirdzniecibas partneriem
vai gala patérétajam, ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainas hierarhijas limeni

= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas Iimeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esosaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérétaja tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas limena.

GTVN noteikuma nosaukums GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
mazumtirdzniecibas limena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Sertifikacijas zimes pievieno3ana JA JA

vai nonemsana

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Halala (édiens, kas pagatavots péc Islama relidijas tradicijam) vai kosSera sertifikacijas zimes
nonemsana no produkta iepakojuma.

= Valsts valdibas apstiprinatas agentiras pieskirta logotipa ,Energoefektivs” pievienosana.

m Sertifikacijas Zzimes nonemsana: ORGANISKS.

Papildu informacija

= Sinoteikuma izpratné sertifikacijas zime ir simbols, logotips vai teksta formul&ums uz produkta,
ar kuru tiek pazinots, ka produkta formula, ta ievaksanas, apstrades vai razoSanas metodes atbilst
konkrétiem kritérijiem un standartiem (piem., Eiropas Sertifikacijas zime), ko var ar€ji parbaudit
valsts vai privata sertificeSanas iestade vai agentira.

= Viet&ja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var biit pieprasita biezaka GTVN maina. Sadiem
noteikumiem ir prioritate par GVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma | Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir batiska ietekme uz

nosaukums tirdzniecibas partnerim noteikumi/prasibas par  piegades kédi (piem., ka
jaspéj atskirt izmainitais informacijas atklasanu produkts tiek nosiitits,
vai jaunais produkts no patérétajam un/vai uzglabats, sanemts)?
iepriek$&jiem/patreiz&jiem tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Sertifikacijas JA JA JA

zimes

pievienosana vai

nonemsana

Sakotnejais zimols

Sakotné&jais zimols ir zZimols, kuru patérétajs atpazist vislabak atbilstosi zimola Tpasnieka
noteiktajam, un kuru ataino logotips un/vai vardi.

Mainot uz tirdznieciba vienibas attéloto sakotnéjo zimolu, ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainas hierarhijas limeni
= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas Iimeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esoSaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas [imena.
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GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas [imena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Sakotné&jais zimols JA JA

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Uznémuma sakotné&jo zimola nosaukumu maina no “Old Edge Computers” uz “Leading Edge
Computers”.

Papildu informacija

= Vietgja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var bt pieprasita biezaka GTVN maina.

Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma | Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir bitiska ietekme uz

nosaukums tirdzniecibas partnerim noteikumi/prasibas par  piegades kédi (piem., ka
jaspé&j atskirt izmainitais informacijas atklasanu produkts tiek nositits,
vai jaunais produkts no patérétajam un/vai uzglabats, sanemts)?
iepriekSéjiem/patreizéjiem tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Sakotné&jais JA NE NE

zimols

Laika ierobezots vai reklamas produkts

Mainot produktu, kuru reklame (ieskaitot izmainas iepakojuma) konkretam notikumam vai
datumam, tadéjadi ietekméjot veicamas darbibas piegades kédé, lai nodrosinatu to, ka
tirdzniecibas vieniba ir pieejama pardosana noteiktaja laika posma, ir japieskir jauns GTVN.
GTVN izmainas hierarhijas limeni

= Mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas/pamatvienibas [imeni GTVN nav jamaina .

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esosaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas [imena.

GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas [imena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Laika ierobezots vai NE JA
reklamas produkts

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir nepiecieSams unikals GTVN iepakojuma augstaka limeni
(piem., paka, kaste, palete):

= Uz reklamésanas laiku esoSai vienibai pievieno bezmaksas izmé&ginajuma vienibu (kuru
neidentificé ar atsevisku GTVN), originalas vienibas pazinoto neto saturu nemaina un produkta
iepakojuma izmérus vai bruto svaru NEMAINA par vairak neka 20%.

= Divus ménesus uz produkta ataino Ziemassvétku attélus. Kabatlakatinu karbai pievieno
Ziemassvétku eglites.

= Laiz klaja unikalu produkta iepakojumu ,Skolas laiks ir klat”.
= Ierobezotu laika posmu produkta iepakojumam pievieno Pasaules kausa logotipus.

= Uz noteiktu laika posmu razotajs ,gigantiska” izméra velas mazgasanas lidzekla pudelei pievieno
$1 atlaizu kuponu. Kupons ir jaizmanto, veicot pirkumu.
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m Tiek laista klaja produkta reklamas versija ar uzrakstu ,Ipasais piedavajums” uz iepakojuma.

Papildu informacija

= Gadijumos, kad tiek organizétas laika zina ierobezotas reklamas kampanas, GTVN
mazumtirdzniecibas patéina tirdzniecibas vienibas/pamatvienibas Iimeni nav jamaina, bet, lai
nodroSinatu piegades kédes izsekojamibu, kastei un paletei ir nepiecieSama unikala
identifikacija.

= Vietgja limepa, valsts vai regionalajos noteikumos var bit pieprasita biezaka GTVN maina.
Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma | Vai patérétajam un/vai Vai ir izvirziti Vai ir batiska ietekme uz

nosaukums tirdzniecibas partnerim noteikumi/prasibas piegades kédi (piem., ka
jaspéj atskirt izmainitais par informacijas produkts tiek nosutits,
vai jaunais produkts no atklasanu patérétajam uzglabats, sapemts)?
iepriekSéjiem/patreiz&€jiem un/vai tirdzniecibas
produktiem? partnerim?

Laika ierobezots | JA NE JA

vai reklamas

produkts

Daudzums iepakojuma/kaste

Mainot tirdzniecibas vienibu skaitu kasté vai mainot kastu daudzumu ieprieks noteikta
paletes konfiguracija, ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainas hierarhijas limeni

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas eso$aja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas [imena.

GTVN noteikuma GTVN izmainas Jauns GTVN augstaka
nosaukums mazumtirdzniecibas [imena iepakojumam

patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Daudzums Nav attiecinams JA
iepakojuma/karba

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir nepiecieSams unikals GTVN iepakojuma augstaka limeni
(piem., paka, kaste, palete):

= Mainot kastes konfiguraciju no taja ievietotam 8 tirdzniecibas vienibam uz 12 tirdzniecibas
vientbam, kastei ir janodrosina unikala identifikacija.

= Mainot paletes konfiguraciju no taja ievietotam 12 kastém uz 16 kastém, paletei ir janodrosina
unikala identifikacija.

Papildu informacija

= Viet&ja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var bt pieprasita biezaka GTVN maina.
Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.
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Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma
nosaukums

Vai patérétajam un/vai
tirdzniecibas partnerim
jaspéj atskirt izmainitais

vai jaunais produkts no
iepriekS&jiem/patreizéjiem
produktiem?

Daudzums NE
iepakojuma/karba

Vai ir izvirziti
noteikumi/prasibas
par informacijas

atklasanu patérétajam

un/vai tirdzniecibas
partnerim?

GTIN Managementparvaldibas standarts

Vai ir butiska ietekme uz
piegades kédi (piem., ka
produkts tiek nosiitits,
uzglabats, sanemts)?

2.9 Ieprieks noteikts sortiments

Ieprieks noteikts sortiments ir divu vai vairak apvienotu tirdzniecibas vienibu iepakojums, kuru

Versija 1.0, Ratificéta, 2016.gada jinijs

pardod ka vienu tirdzniecibas vienibu (kuru var devét ari par komplektu).

Mainot, pievienojot vai aizvietojot vienu vai vairakas tirdzniecibas vienibas, kas ieklautas
ieprieks noteikta sortimenta, ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainas hierarhijas limeni

= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas Iimeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esoSaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas [imena.

GTVN noteikuma

GTVN izmainas

Jauns GTVN augstaka

nosaukums mazumtirdzniecibas [imena iepakojumam
patérina tirdzniecibas (piem., pakai, kastei,
vieniba/pamatvieniba? paletei)?

Iepriek$noteikts JA JA

sortiments

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

= Tris parfimu iepakojuma maina aromatu piedavajumu un vienu parfima pudeliti aizstaj ar jaunu
aromatu.

= Sampina un kondicioniera komplekta kombinaciju maina uz Sampina un dzili mitrinoSas matu
maskas kombinaciju.

= Maina iepakojumu ar vairakiem ziliem krekliem un vienu no esoSajiem zilajiem krekliem aizstaj ar
dzeltenu kreklu.
Papildu informacija

= Tirdzniecibas partneri skaidri definé sortimenta ieklautas tirdzniecibas vienibas un pieskir tam pasi
savus unikalus GTVN, kas atsSkiras no sortimentam pieskirtajiem GTVN.

= Viet&ja limena, valsts vai redionalajos noteikumos var biit pieprasita biezaka GTVN maina. Sadiem
noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.
Attiecinamie pamatprincipi

GTN noteikuma
nosaukums

Vai ir batiska ietekme uz
piegades kédi (piem., ka
produkts tiek nositits,
uzglabats, sanemts)?

Vai ir izvirziti
noteikumi/prasibas
par informacijas
atklasanu patérétajam
un/vai tirdzniecibas
partnerim?

Vai patérétajam un/vai
tirdzniecibas partnerim
jaspéj atskirt izmainitais

vai jaunais produkts no
iepriekSéjiem/patreizéjiem
produktiem?

Ieprieks$ noteikts | JA JA JA
sortiments
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»~Cena par iepakojumu” ir zimola Tpasnieka ieprieks noteikta cena, kuru ataino uz iepakojuma. Ta
nav cena, kas ir atainota uz cenu zimes, uzlimes, birkas vai jebka cita, ko var nonemt no

iepakojuma vai produkta.

Pievienojot, mainot vai nopnemot cenu, kas ir uzradita tiesi uz produkta iepakojuma (nav

ieteicams), ir japieskir jauns GTVN.

GTVN izmainas hierarhijas limeni

= GTVN maina mazumtirdzniecibas patérina tirdzniecibas vienibas vai pamatvienibas limeni.

= Unikalu GTVN pieskir katra iepakojuma hierarhijas esosaja limeni virs mazumtirdzniecibas
patérina tirdzniecibas vienibas / pamatvienibas limena.

GTVN noteikuma
nosaukums

GTVN izmainas

patérina tirdzniecibas

mazumtirdzniecibas

Jauns GTVN augstaka
[imena iepakojumam
(piem., pakai, kastei,

vieniba/pamatvieniba?

Cena par iepakojumu JA

paletei)?

Biznesa scenariju piemeéri, kad ir jamaina GTVN

m Uz iepakojuma ieprieks uzdrukato cenu maina no €3 uz €2.

= Produkta iepakojumam pievieno pardosanas cenu €8.

= RaZotaja ieteikta mazumtirdzniecibas cena (Manufacturing Suggested Retail Price - MSRP) ir

$2.19, un ta ir atainota uz iepakojuma.

Papildu informacija

= Pastav iespé€ja, ka patérétajam pazinota cena (uz iepakojuma) atskiras no maksajamas cenas
(cena mazumtirgotaja sistéma). Cenu noteikSanu regul&josie tiesibu akti parasti pieprasa, lai
uzradita cena bitu vienada ar (vai lielaka par) cenu, kas ir jamaksa patérétajam. So iemeslu dé|
stingri iesakam neatainot uz iepakojuma ieprieks uzdrukatu cenu.

= Viet&ja limena, valsts vai regionalajos noteikumos var bt pieprasita biezaka GTVN maina.
Sadiem noteikumiem ir prioritate par GTVN parvaldibas standarta ietvertajiem noteikumiem.

Attiecinamie pamatprincipi

GTVN noteikuma
nosaukums

vai jaunais produkts no
iepriek$éjiem/patreizéjiem
produktiem?

Cena par JA
iepakojumu

Vai patérétajam un/vai
tirdzniecibas partnerim
jaspéj atskirt izmainitais

Vai ir butiska ietekme uz
piegades kédi (piem., ka
produkts tiek nositits,
uzglabats, sanemts)?

Vai ir izvirziti
noteikumi/prasibas
par informacijas
atklasanu patérétajam
un/vai tirdzniecibas
partnerim?

Versija 1.0, Ratificéta, 2016.gada jinijs

© 2016 GS1 AISBL

19.lappuse nol19



